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به گزارش مجله خبری غذا و دارو، عل عیاری، مشاور ارشد کسب و کار و با سابقه فعالیت س ساله در عرصه مشاوره و
بازاریاب و فروش حرفهای درباره تاثیر برندین بر توسعه صنایع داخل به خصوص صنعت شوینده بهداشت آرایش گفت: اگر
ارزش و صفات که از محصولات بهداشت آرایش به مشتری ارائه مشود، به گونهای مهم و اثرگذار برای مشتری باشند و برای
.شرکت نیز مزیت رقابت ایجاد کنند، بعد از آن ط ی فرآیند سیستماتی، برند ایجاد شده و به محصولِ تولیدی متصل مشود

خالق چهار برند در صنعت شوینده در ادامه تاکید کرد: انتقال این پیامها باید به صورت هوشمندانه، مستمر و غیرمستقیم انجام
شود. آنچه باید در برندین هر شرکت تولیدی اتفاق افتد، یادآوری و همام سازی ذهن و حس مخاطب با تمام نشانهها و نماد
.آن شرکت است

او با اشاره به برندین خوب صنعت شلات در ایران گفت: اگر صنایع داخل بتوانند حساسیتها، اولویتها و حت نرانهای
.مشتریان را شناخته و آنها را بهتر از رقبا به مشتری بدهند متوانند تصویر مطلوب را با کم برندین در ذهن مشتری بسازند

عل عیاری خاطر نشان کرد: دیدگاه من راجع به برندین در کشور نه فقط در صنعت شوینده بهداشت و آرایش بله در
اکثریت صنایع بسیار سطح تعریف شده است. شرایط گاه به این شل پیش رفته که در زمان لانچ کردن ی برند، نمدانند
چه فعالیتهای باید انجام شود و متاسفانه معمولا برندین در حد ابزاری برای افزایش یا تقویت فروش در نظر گرفته مشود.
درحالیه بحث فروش تنها خروج برندین نیست. متاسفانه برندین گاه در حد معرف ی اسم، به عنوان تبلیغات، یادآوری
.و ترار کردن آن در ذهن مشتری تعریف شده، اما عملیات نشده است

وی در پایان برای پیمودن مسیر صحیح برندین در صنعت شوینده بهداشت و آرایش، پیشنهاد داد: «پیام من به مدیران ارشد و
مالان بخش خصوص در این صنعت این است که واحدهای مارکتین را تقویت کنند و شرکت خود را به دل بازار هدف
شود. برندیندهد، موجب اطمینان و ثبات در ذهن بازار هدف و مشتری مکه به بازار هدف م ببرند. تعهد مدیرعامل به قول
از این تعهد عمل آغاز شده و فرآیندی سیستماتی و طولانمدت است و چوب جادو نیست. مانند پزش است که در ی شهر
به نینام و تخصص شناخته مشود، بدون آنه بابت کار خود تبلیغ و سخنران کرده باشد و بروشور پخش کرده باشد.
«.برندین ی فعالیت بلند مدت عملیات است و ریشه آن فرهن است
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